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Sponsoring-Reglement Genossen-
schaft EW Romanshorn 

Gültig ab 1. Januar 2026  

1. Grundsatz 
Das EWR engagiert sich für eingetragene Vereine und Clubs mit Sitz in der versorgten Region sowie 

für nicht kommerziell geführte Veranstaltungen, welche in der vom EWR versorgten Region durchge-

führt werden.  

 

Das EWR versteht das Sponsoring-Engagement als Partnerschaft, zu der beide Seiten einen Beitrag 

leisten und von dem beide Seiten profitieren. 

 
Anforderungen: 

‒ Der Verein ist in der Region (Versorgungsgebiet) zuhause 

‒ Die Veranstaltung wird in der vom EWR versorgten Region durchgeführt 

 

Vorgehen: 

‒ Die Unterstützung von Veranstaltungen oder einem Sponsoring erfolgt nur auf schriftliche Anfrage 

‒ Die Vorlage eines Sponsoring- oder Veranstaltungskonzept von dem beide Seiten profitieren ist 

zwingend.  

‒ Die im Rahmen eines Sponsorings / einer Veranstaltung angefragten Leistungen müssen eine 

Kommunikationsplattform für das EWR darstellen oder einen vergleichbaren Mehrwert bieten 

‒ Nachträglich eingereichte Anträge werden nicht berücksichtigt 

‒ Der Entscheid wird dem Gesuchsteller schriftlich oder per E-Mail bestätigt 

‒ Das EWR behält sich vor allfällige Unterstützungen und Gegenleistungen vertraglich zu regeln 

 

Nicht unterstützt werden: 

‒ Anfragen ausserhalb des Versorgungsgebiets  

(Ausserhalb der versorgten Region werden nur in Ausnahmefällen Sponsoring-Beträge gespro-

chen und sofern dies in direktem Zusammenhang zum EWR steht.) 

‒ Kommerzielle Anlässe und Vereine mit Gewinnbestrebungen 

‒ Politische, religiöse, sittenwidrige (ethisch/moralisch fragwürdig) sowie rassistische Veranstaltun-

gen 

 

Einbindung des EWR 

‒ Eine positive Reputation ist wichtig. Im Sinne von «Tu Gutes und sprich darüber» soll das Engage-

ment des EWR zukünftig öffentlichkeitswirksam einbezogen werden.  

‒ Mögliche Einbindungsmassnahmen: Präsentation und Nennung des EWR als Sponsoring-Partner 

inkl. Logo auf der Vereinswebsite - im Besten Falle mit Verlinkung der Website des EWR. Nennung 

als Sponsoring-Partner bei der Veranstaltung sowie in Print- und Onlinemedien. 

 

Bewerbung des Sponsorings durch das EWR 

‒ Der Antragsteller stimmt zu, dass das EWR die Partnerschaft zu Werbezwecken nutzen und für 

sich selbst promoten darf. 

‒ Mögliche Werbemassnahmen: Das EWR darf die Partnerschaft auf der Website und in verschiede-

nen Medien (Print / social Media) erwähnen. Das EWR ist berechtigt, Bilder der Sponsoring-Neh-

mer und deren Veranstaltungen zu veröffentlichen, um sein Engagement zu dokumentieren. 
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2. Sponsoring-Leistungen 
Zur besseren Transparenz und Planung hat das EWR mögliche Gegenleistungen für Sponsoring-Leis-

tungen definiert. Diese sind in der nachstehenden Tabelle ersichtlich. Individuelle Anfragen werden 

gerne entgegengenommen und situativ geprüft. Anpassungen oder zusätzliche Leistungen können je 

nach Situation und Vereinbarung berücksichtigt werden. 

 

* Anpassungen oder zusätzliche Leistungen können je nach Situation und Vereinbarung berücksichtigt werden. 

3. Rechnungsstellung 
Finanzielles Sponsoring 

Aufgrund der Notwendigkeit einer MWST-Abrechnung ist es nicht möglich, dass EWR die Sponsoring-

Leistungen ohne Rechnungstellung und MWST-Deklaration vornimmt. Um eine korrekte Abwicklung 

zu gewährleisten, stellt der Sponsoring-Nehmer dem EWR das geleistete Sponsoring MWST-konform 

in Rechnung. 

 

Naturalsponsoring (Bereitstellung von Provisorien): Beide Parteien versteuern ihre Leistungen 

zum Marktwert (Bruttoprinzip).  

‒ Sponsoring-Nehmer ist MWST-Pflichtig: Es sind zwei MWST-konforme Belege nötig – eine 

Rechnung für die Naturalleistung und eine Gegenrechnung für die Werbeleistung. Eine Verrech-

nung auf einer einzigen Rechnung ist nicht zulässig, auch wenn beide MWST-Nummern angege-

ben sind.  

‒ Sponsoring-Nehmer ist nicht MWST-Pflichtig: Nur das leistende Unternehmen (EWR) versteu-

ert seine Leistung. Eine Gegenrechnung ist nicht erforderlich, da kein Vorsteuerabzug möglich ist. 

  

Anforderung an Sponsoring-Leistungen 

 Variante 1  Variante 2 Variante 3 Variante 4 
 
 
 
 

Gegenleistungen* 

Geld- oder  
materielles 
Sponsoring ab 
1’000.- bis 
1'500.- 

Geld- oder  
materielles 
Sponsoring ab 
500.- bis 
1'000.- 

Geld- oder  
materielles 
Sponsoring bis 
500.-  

Tombola 

Blachenwerbung  
Gut sichtbare Blachenwerbung  

✔  
 

   

Logo-Präsenz  
Logo auf Website  

✔  
 

✔  
 

  

Logo-Präsenz 
Dies kann sein: 
Logo auf Plakaten, Flyern, 
Broschüren 

✔  
 

✔  
 

✔  
 

 

Kommunikation  

Dies kann sein: Erwähnungen 
in Posts auf sozialen Medien, 
Newsletter, Sponsorenlisten, 
Durchsagen bei Veranstaltun-
gen 

✔  

 

✔  

 

✔  

 

 

Weiteres 
Nicht spezifizierte Vorschläge 
von Anfragenden 

✔  
 

✔  
 

✔  
 

✔  
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4. Finanzierung 
Das Sponsoring Budget wird jährlich durch die Geschäftsleitung definiert und durch den Verwaltungs-

rat genehmigt. Die jährlich kumulierten Sponsoring-Beiträge sind auf den jeweils budgetierten Ge-

samtbetrag limitiert. Über Ausnahmen entscheidet der Verwaltungsrat. 

5. Entscheid 
Über Umfang, Art und das grundsätzliche Engagement des EWR entscheidet alleinig und abschlies-

send das EWR. Es besteht kein Anspruch auf Unterstützung im Rahmen dieses Reglements. 

6. Gültigkeit 
Das Sponsoring-Reglement tritt per 1. Januar 2026 bis auf weiteres in Kraft und wurde durch den Ver-

waltungsrat am 20. August 2025 genehmigt. 

 

Mit Inkrafttreten dieses Reglements sind bisherige Unterstützungen hinfällig bzw. werden diesem Reg-

lement unterstellt. 

  

Romanshorn, 20. August 2025 

 

Genossenschaft EW Romanshorn 

 

 

 

Jakob Küng    Joh van der Bie 

Verwaltungsratspräsident   Geschäftsleiter 


